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Jingxian Di, artist and creative director, base in Beijing and Seoul.


With a strong passion for art and sculpture, Di began her artistic journey at Hongik University, which is ranked as the top art and 
design university in South Korea. Drawing inspiration from the vibrant scenes around her and the cultural richness of China, Di 
specializes in developing a unique artistic style characterized by creativity, innovation, and the exploration of the fusion of various 
material forms. Her work often shows a fusion of her own experiences with contemporary culture that resonates with the viewer.


At the same time, Di brings her artistic vision and expertise to a wide range of collaborative projects. She has served as the 
creative director for a number of brands’ fashion shootings such as CALVIN LUO and LE MANDORLE, and has also masterminded 
art pop-up for the renowned local cultural spaces, Soho House Hong Kong. Her interdisciplinary perspectives, attention to detail, 
and ability to create thought-provoking works have made her a highly regarded figure in the fashion and creative industries.


Exhibition：


2023.11.03~2023.11.05, 

LCBX x DI JINGXIAN x MNCT POP-UP EXHIBITION. (Seoul)

 
2023.09.16~2023.09.22

Beijing Fashion Week Fashion Expo.(Beijing)


2023.06.07~2023.06.18, 

49th Hongik University Outdoor Sculpture Exhibition.(Seoul)


2023.05.26~2023.05.28, 

*The Anatomy of Unconditionality*.(Soho House, Hong Kong)


2022.12.12~2022.12.17, 

Hongik University College of Arts,DEPT. Sculpture Graduation Exhibition.(Seoul)


2019.11.11~2019.11.15, 

26th Hondae Street Art Exhibition.(Seoul)
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The Anatomy of Unconditionality ,2023

홍콩 주얼리 브랜드 LE MANDORLE의 ‘Martin Bloom’ 시리즈를 위한 Campaign 촬영 및 팝업전시 디렉팅.

22년 조소과 졸업전시에서 선보였던 개인 프로젝트 <Proper>의 연장작으로, 브랜드 LE MANDORLE, Florist VILLAGE LANE와 협업하여 서울에서 촬영을 진행하며 최
종 Campaign을 제작하였다. 이어서 팝업전시를 기획하고 디렉팅하였다. 팝업전시는 Soho House Hong Kong에서 진행하였으며 6개의 설치작업, 포토 부스 및 워크샵으로 
구성하였다. 
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Proper, 2023.  55 sheets of 350mm*495mm giclee print, foam board.

DI JINGXIAN는 한국에서 유학 생활을 하며 느낀 군중 심리를 주제로 작업하며 타인의 관점을 통해 고유함을 인정받고 싶어 하는 우리의 모순을 드러낸다. 집단 내에서 뒤처지는 것을 싫어하고 주목받
는 것도 싫어하는 사람들의 심리를 한국의 일치적인 패션 경향에서 포착하고, 그들이 비슷한 정체성을 구축하고자 하는 모습을 보며 느꼈던 사회 이면의 엘리트주의 숭배를 다룬다. 

이를 위해 헤드폰을 넘어 취향과 소비력 상징하는 패션 아이템으로 정착한 애플 사의 에어팟 맥스 실버(Airpods Max - Silver)를 오브제로 가져온다. 이에 에어팟 맥스의 이미지를 프린팅한 모자를 제
작하고 중앙에 위치한 모델이 이를 착용한 채 군중 속에 섞이며 강한 대중적 미의 기준으로 ‘꾸밈의 자유’가 사라진 모습을 전시한다. 또는 다른 방향을 도발적으로 바라보고 있는 모습은 의도적인 대비
를 통해 동질성이 강한 사회 분위기와 독특함을 포용하는 중요성에 대한 토론을 하고자 한다.



Proper, 2022

54 sheets of 350mm*495mm 

giclee print, foam board.
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Formality dressing way(꾸미는 정식),2022.

Video, 00:03:22



Common Inconvenience(흔한 불편),2019

Video, 00:03:25.



Instagram @14.1ml

dijingxian@gmail.com

Contact

Thanks for your time.
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